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EDM
分析



寄件人:  Pinkoi 
郵件主旨:
告別缺水暗沉肌 女兒
秋冬保養 85 折免運
名單蒐集:Pinkoi會員



發送頻率:不定時。
行銷策略:
以會員制的EDM發送，提供
會員得知最新優惠方案及
商品(好日推好物企劃)。
目標族群分析:以女性為主。
圖片連結



目標族群分析︰女性年輕族群。

針對此目標族群設計傳達的有效的行銷訊息︰
1.品牌LOGO:以女性客戶為主要族群。
2.EDM的主旨文案:將重點的優惠方案為開頭，說明優惠期限。
3.價錢標示與降價。
4.會員制:我的慾望清單、櫥窗優惠資訊。
5.行動便利型:APP程式連結。

發送頻率：一週一次。

發送時間點的規劃:針對年輕族群的客戶群，發送時間點以早上9
點~10點，以及晚上10點~11點為佳。
 



目標族群分析:
女性的年輕族群。 

行銷訊息:EDM的優惠重點
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